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Construisons ce qui vous correspond. Digital Jouss’ vous propose
un accompagnement complet et sur-mesure pour tous vos projets. 
Notre agence saura vous appuyer dans différents domaines:
création d’un site internet a votre image, réalisation d’une identité visuelle 
forte, communication pertinente sur vos réseaux sociaux et prestations 
d’audit, de conseil et de maintenance de votre site e-commerce.
Étant anciennement fondateurs d’une entreprise dans le e-commerce, 
nous nous sommes  rapidement rendu compte de l’importance que 
possédait la communication digitale. 
Nous privilégirons l’humain, la bonne humeur et l’écoute pour vous rendre 
un projet qui vous correspond ! 

Présentation :

Valeurs : 
L’écoute
Nous saurons être à l’écoute de vos besoins 
et nous nous adapterons à vos attentes tout 
en vous donnant des conseils bienveillants.

La rigueur
Ayant travaillé de nombreuses années dans 
la restauration et en particulier dans des 
étoilés, la rigueur est pour nous primordiale.

La détermination
Nous saurons travailler dur et nous nous in-
vestirons entièrement à votre projet comme 
si c’était le nôtre.
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Notre 
Agence



Services : 

Site internet 
Landing page
Vente en ligne
Numérique responsable
Réferencement. 

Intégration 
WordPress
Webflow
Codage
Back/Front end 

Photos et vidéos
Storyboard
Prise de vue 
Montage
Retouches

Image de marque 
Branding 
Identité de marque
Brand content 
Charte Graphique 

Stratégie et gestion
Relation client 
Gestion d’achat de média 
Audit et stratégie 
Stratégie de comm 
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Grâce à son équipe d’experts, 
l’agence adopte les bons réflexes 
en matière de stratégie et d’analyse 
marketing, tout en optimisant les 
achats d’espace et en innovant en 
permanence.

De la réflexion stratégique au suivi 
rigoureux des campagnes et de l’admi-
nistratif, les clients sont accompagnés 
tout au long du processus média.
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Media Buy 
Marseille



 

Un site dynamique aux couleurs 
futuristes, destiné à valoriser 
les services et les réalisations de 
l’agence.

Des rappels fréquents du logo pour 
renforcer l’impact, ainsi que des 
courbes et formes variées pour 
apporter de la vivacité à l’ensemble 
du site.
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Implantée à Marseille depuis 2016, 
l’agence Media Buy Marseille accom-
pagne les marques et les institutions 
de la région Sud dans la réflexion et 
la mise en œuvre de leurs plans de 
communication locale ou nationale.

- Réalisation de la maquette
- Intégration du site e-commerce

Les valeurs de l’agence Media Buy 
Marseille, telles que la confiance, la 
satisfaction client, le respect et la 
performance, sont au coeur de son 
engagement à fournir des services 
d’excellence et à bâtir des relations 
durables.

Présentation



Un site aux couleurs maritimes 
conçu pour présenter les dif-
férents types de bateaux.

Une mise en avant des évé-
nements qui animent la vie 
du port de Sanary, tout en 
transmettant avec passion 
les symboles du patrimoine.

Les Pointus
de Sanary
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- Réalisation de la maquette
- Intégration du site 

Les Pointus de Sanary est une association 
qui rassemble les propriétaires d’une cen-
taine de Pointus, des barques traditionnelles 
méditerranéennes, présentes sur le port de 
Sanary.

Présentation



Une carte interactive pour 
localiser les différents dis-
positifs de l’AJA à travers 
toute la France.

Un site dédié aux profes-
sionnels, aux patients et à 
leur entourage, visant à 
reconnaître la spécificité 
de la prise en charge des 
AJA atteints de cancer et 
à fournir des réponses sur 
les aspects thérapeutiques, 
sociétaux et psychologiques.
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GO- 
AJA

- Réalisation de la maquette
- Intégration du site 

GO-AJA est une association loi 1901 dédiée 
à reconnaître la spécificité de la prise en 
charge des adolescents et jeunes adultes at-
teints de cancer, en leur offrant des réponses 
adaptées tant sur le plan thérapeutique que 
sociétal et psychologique.ur, ipsandae volup-
tas et liquiamet.

Présentation



Chez
Castaing
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La boucherie continue d’évoluer 
pour le bonheur de ses clients 
et en reconnaissance de leur 
fidélité sans faille.

Depuis plus de 27 ans, la boucherie 
s’efforce de préserver la qualité et 
la constance des produits qui ont 
fait sa réputation à travers toute la 
France.
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Chez Castaing est une boucherie 
familiale et historique d’Archachon, 
s’étendant sur trois générations 
de bouchers passionnées depuis 
1948.

- Réalisation de la maquette
- Intégration du site e-commerce

Présentation

Une mise en avant des viandes 
proposées, mettant particulière-
ment l’accent sur leur qualité et 
leur authenticité, pour susciter 
l’envie de commander.

Des vidéos et des animations pour 
ajouter une dimension humaine au 
commerce et raconter son histoire, 
avec des couleurs rouges et du bois 
pour évoquer l’esprit de la bouche-
rie.

Chez Castaing, ,vous trouverez également 
un primeur, une épicerie et une cave 
pour sublimer les repas et accompa-
gner la viande.



Un site conçu pour mettre 
en avant l’expertise en mer-
chandising sportif et le sa-
voir-faire de Team Approved, 
au service des clubs sportifs 
amateurs.

Une valorisation des équipes 
de Team Approved pour ac-
compagner les clients dans 
le lancement de leurs col-
lections et la réalisation de 
leurs projets.

Team
Approved
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- Réalisation de la maquette
- Intégration du site

Team Approved est un créateur d’objets et de 
vêtements personnalisés pour les clubs sportifs, 
visant à renforcer leur communication avec style.

Présentation



Un site destiné à présenter 
l’association, sa vision et 
ses projets au Népal et en 
Inde.

Une invitation à devenir 
membre ou bénévole de 
l’association, à parrainer 
un enfant ou soutenir les 
projets, ainsi qu’à soutenir 
l’artisanat tibétain.
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Les Amis
Du Tibet

- Réalisation de la maquette
- Intégration du site 

Les Amis du Tibet est une association dédiée 
à la préservation de la culture tibétaine et à 
l’aide aux communautés tibétaines en exil.
luptas et liquiamet.

Présentation



Un site intuitif qui présente 
les services en program-
mation ainsi que les compé-
tences de l’équipe.

des nuances de violet, de rose 
et d'orange pour créer une 
atmosphère vibrante.

Spyrals
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- Réalisation de la maquette
- Intégration du site internet

Spyrals a pour mission de créer des solutions 
sur mesure répondant aux besoins spécifiques 
en programmation, design ou commercialisation. 
L’entreprise accompagne les structures dans la 
conception, l’amélioration ou la refonte complète 
de leurs applications.ur, ipsandae voluptas et 
liquiamet.

Présentation

15



Un site pour présenter les 
autocars haut de gamme 
disponibles pour les profes-
sionnels et les particuliers.

Une présentation des 
circuits proposés par la 
compagnie ainsi que des 
offres variées, conçues 
pour répondre à tous les 
besoins.
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Orus-
Travel

- Réalisation de la maquette
- Intégration du site 

Orus Travel est une compagnie spé-
cialisée dans le transport de per-
sonnes, répondant aux besoins des 
agences de voyage, des professionnels 
du tourisme, des entreprises, des col-
lectivités territoriales, des associations 
et des particuliers.

Présentation



Voilà
Immobilier
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L’agence est active sur plusieurs 
plateformes de communication 
et de diffusion pour garantir une 
visibilité optimale aux biens.

Que ce soit pour la vente ou l’achat, 
l’équipe est à l’écoute et accompagne 
le client à chaque étape de son projet.
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Voilà Immobilier est une agence 
immobilière dans toute l’aggloméra-
tion de Carcassone, de la montagne 
Noire, aux Corbières ou encore 
Limoux.

- Réalisation de la maquette

Présentation

Une exposition de maisons, 
locaux commerciaux et villas 
à vendre ou à louer à Car-
cassonne.

Un rappel de l’été et du sud, 
grâce aux couleurs et aux 
éléments graphiques à la fois 
rafraîchissants et dyna-
miques.

Chaque agent de Voilà Immobilier est 
profondément engagé et ira au-delà 
des attentes pour trouver le bien qui 
correspond parfaitement aux be-
soins du client.



Un accent sur l’expertise du 
groupe Aexis dans les do-
maines de l’EPM, de la BI, des 
ressources humaines, de la 
performance opérationnelle, 
ainsi que sur sa réactivité 
face aux besoins de projets 
spécifiques.

Une offre de services per-
sonnalisés pour répondre 
aux besoins émergents des 
clients.

Aexis
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- Réalisation de la maquette
- Intégration du site internet dans le 
cadre d’une refonte, ipsandae volup-
tas et liquiamet.

Expert du pilotage de la performance financière 
et opérationnelle, Aexis compte plus de 120 
clients et est le premier spécialiste en France de 
la solution IBM Planning Analytics / TM1  offrant 
conseil, vente de logiciels, gestion de projets, 
support, formation et TMA (Tierce Maintenance 
Applicative).ndae voluptas et liquiamet.

Présentation



Un site dédié à la cos-
métique naturelle pour 
prendre soin de votre 
visage, de vos cheveux et 
de votre corps.

Des couleurs douces et 
des formes épurées qui 
symbolisent la pureté et 
la simplicité des produits.
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Nométic

- Réalisation de la maquette
- Intégration du site internet

Nométic est une marque de cosmétique 
Made In Corse, offrant des produits fabriqués 
à partir d’ingrédients d’origine végétale et 
minérale, certifiés bio.

Présentation



Une valorisation de la 
mission, des valeurs et des 
objectifs du collectif, à 
destination des associa-
tions, des entreprises, des 
familles et des organismes 
publics.

Une carte interactive de 
la France présentant 
toutes les associations 
membres du collectif.

Accompagner en 
emploi autrement
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- Réalisation de la maquette
- Intégration du site internet

Accompagner en emploi autrement est un 
collectif d’associations qui offre aux per-
sonnes en situation de handicap les moyens 
de s’épanouir professionnellement dans des 
environnements de travail ordinaires.

Présentation



Une mise en avant des 
offres, des ateliers et des 
formations pour aider les 
entrepreneurs à développer 
leur activité.

Un site dynamique et vibrant, 
conçu pour capter l’attention 
des utilisateurs et offrir une 
expérience engageante.
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Alix
Lacombe

- Réalisation de la maquette
- Intégration du site internet

Le cabinet Alix Lacombe Avocat accompagne 
les entrepreneurs et les entreprises innovantes 
dans leurs problématiques juridiques liées à 
la protection et à la valorisation de leurs actifs 
immatériels.

Présentation



La rondeur des éléments pour dégager 
douceur et dynamime invitant au mouve-
ment.

Nevra

23



Un rappel du logo associé à 
un motif inspiré de la carte à 
puce.

un site violet mettant en avant 
l’offre et les expertises de 
Nevra.
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Nevra est une société de conseil 
en systèmes et logiciels informa-
tiques créée par des DSI pour des 
réponses chirurgicales aux besoins 
des DSI dans plusieurs domaines 
tels que la Data, l’IA, les Audits, les 
Plans de transfo ou la Gestion de 
crise.

- Réalisation de la maquette
- Intégration du site internet

L’équipe de Nevra utilise une 
méthodologie unique, conçue 
spécialement pour les SI data et IA, 
assurant une transformation rapide 
et réussie.

Présentation



Une exposition de tous les 
parcours pour inviter 
les utilisateurs à s’ins-
crire, à se surpasser et 
à se challenger lors des 
courses.

Des résultats des trails 
passés et des actualités 
pour ne manquer aucune 
information sur cet évé-
nement emblématique.

Trail du
Néron
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- Réalisation de la maquette
- Intégration du site internet

Trail du Néron est un évènement participatif 
de course à pied en montagne composé de 
5 épreuves se déroulant dans le Massif de la 
Charteuse, en Isère, sur Saint-Egrève et les 
communes alentours.

Présentation



Des photos alléchantes et 
gourmandes pour éveil-
ler l’envie de déguster et 
savourer chaque moment 
gustatif.

Un accent mis sur le système 
de franchise pour étendre 
les valeurs et l’expérience 
new-yorkaise à un public 
plus large.
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Donut’s
République

- Réalisation de la maquette
- Intégration du site internet

Donut’s République est une boutique en ligne 
spécialisée dans les snacks de street-food 
américaine, tels que des donuts, hot-dogs, 
nachos, etc. Elle dispose également d’une 
boutique physique à Avignon.

Présentation



Une présentation succincte 
des formations et des conseils 
destinés à former et accom-
pagner les restaurateurs sur 
le chemin du succès.

Un site qui transmet l’exper-
tise et la passion de la res-
tauration de l’intervenant.

Agil
Resto
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- Réalisation de la maquette
- Intégration du site internet

Agil Resto propose des formations personnalisées 
pour les restaurateurs, leurs équipes de gestion, 
et les porteurs de projets en restauration, afin de 
dynamiser leur A.R.M : Attractivité, Rentabilité et 
Motivation.

Présentation



Un site aux couleurs douces, 
invitant à créer une routine 
quotidienne avec des produits 
de soins de la peau sains.

Des conseils pour revitaliser 
votre peau et donner un nou-
vel élan à votre journée.
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8 Mars
Skincare

- Réalisation de la maquette
- Intégration du site internet dans le 
cadre d’une refonte

8 Mars Cosmétique est une marque 
fondée par Agathe Roche, qui réinvente 
la routine de beauté avec des produits 
clean, engagés et transparents, inspirés 
par les 50 sens.

Présentation



Le Cahier
Sportif

29

Son objectif est d’unir les compé-
tences variées de l’équipe pour 
créer des cahiers de vacances 
sur mesure, alliant apprentissage 
scolaire et passion sportive.

L’entreprise a été fièrement fondée 
par une équipe dynamique et com-
plémentaire composée de quatre 
associés passionnés par le sport.
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Simon Doursat et Simon Carrère 
sont les co-fondateurs du Cahier 
Sportif. Le Cahier Sportif a pour 
ambition de rendre plus ludique 
et attrayant les apprentissages 
scolaires en les liant au club sportif 
préféré des enfants !

- Réalisation de la maquette
- Intégration du site internet

Présentation

Une présentation du cahier 
sportif et de ses avantages 
pour tous les jeunes joueurs.

Un rappel des différents 
sports grâce aux élements 
graphiques représentant des 
ballons.

La mission du Cahier Sportif est de 
transmettre des valeurs de respect, 
de discipline et de solidarité.



Une landing page détaillant le 
processus de prise de RDV.

Des couleurs vives et des élé-
ments graphiques adorables 
pour évoquer l’univers des 
soins animaliers.

Sophie
Augustin

31

- Réalisation de la maquette
- Intégration du site internet dans le 
cadre d’une refonte

Sophie Augustin est une vétérinaire spécialisée 
dans la nutrition. Elle propose des plans nutrition-
nels personnalisés avec un accompagnement 
renforcé.

Présentation



Un site mettant en avant les 
délicieux bentos et la qualité 
des ingrédients utilisés.

Des couleurs apaisantes et 
fraîches pour dynamiser le 
site et véhiculer l’esprit sain 
du restaurant.
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Hygie
Food

- Réalisation de la maquette
- Intégration du site internet dans le 
cadre d’une refonte

Hygie Food est un restaurant spécialisé 
dans les bento, les salades et les sando 
frais et diététiques sur Cannes.

Présentation



Un site web moderne aux tons 
sombres, rehaussé par une 
touche de fraîcheur apportée 
par le vert menthe.

Une mise en valeur de l’équi-
pement IT, associée à une 
harmonie entre rentabilité 
et RSE.

Yüzko
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- Réalisation de la maquette
- Intégration du site internet

Yüzko met en avant l’importance de l’équipe-
ment informatique en proposant à ses clients 
un réseau de marques et de distributeurs 
triés sur le volet pour optimiser leurs achats.

Présentation



Une mise en avant de toutes 
les assurances : construc-
tion, entreprises, particu-
liers et personnes.

Un site épuré, avec une 
touche orangée et l’élément 
graphique rappelant le toit 
d’une maison.
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DL
ABC

- Réalisation de la maquette
- Intégration du site internet

DL-ABC est un cabinet d’assurances spécialisé 
dans les métiers de la construction et plus géné-
ralement sur l’entreprise.

Présentation



Tardigrada
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Il propose également des for-
mations pour les professionnels 
du secteur et les personnes en 
reconversion.

Nicolas Feytis, CEO de Tardigrada, 
Nicolas accompagne les marques 
éco-responsables dans leur storytel-
ling de vente, leur approche terrain, 
leur communication et leur stratégie 
RSE.
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Tardigrada propose des formations 
et des conseils dans les domaines 
de la mode et du luxe éthique et 
durable.

- Réalisation de la maquette
- Intégration du site internet dans 
le cadre d’une refonte

Présentation

Des grandes photos et de l’es-
pace pour épurer et donne un 
style « magazine de mode ». 

Un rappel du jaune sur l’in-
tégralité du site, couleur 
pétillante et démarquante de 
l’identité de Tardigrada.

Tardigrada s’engage dans une démarche 
éco-responsable en proposant un 
voyage vers la résilience écologique. 
dans le secteurs de la mode et du luxe.



Une présentation détaillée des 
différents soins, accompagnée 
d’explications claires sur les 
prestations et services propo-
sés.

Un site aux teintes douces et 
pastel, conçu pour créer un 
univers chaleureux et ac-
cueillant.

Marie-Ange
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- Réalisation de la maquette
- Intégration du site internet

Marie-Ange Fiatte est magnétiseuse et éner-
géticienne, passionnée par la spiritualité et les 
pratiques énergétiques depuis son enfance. 
Aujourd’hui, elle propose une variété de soins 
dans ces domaines, alliant ses compétences et 
son intuition pour accompagner ceux qui en ont 
besoin.

Présentation

Fiatte



Un site au style profession-
nel, avec des couleurs sobres 
et une touche d’orange évo-
quant le soleil.

Des photos qui mettent en 
valeur les paysages et les 
projets solaires.
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Solar
Ring

- Réalisation de la maquette
- Intégration du site internet

Solar Ring développe des projets 
photovoltaïques en propre ou avec des 
partenaires. Elle possède également 
une expertise technique et financière 
pour des projets solaires personnalisés.

Présentation



Une large sélection de ring 
lights et de trépieds adap-
tés à tous les besoins et à 
tous les budgets.

Un site éclatant qui évoque 
la lumière éblouissante 
des ring lights ainsi que 
l’univers de la photogra-
phie et de la vidéo.

Store
Ring Light

39

- Réalisation de la maquette
- Intégration du site internet dans le 
cadre d’une refonte

Ring Light Store est un site e-commerce 
qui propose à la vente des ring lights et des 
trépieds, livrés dans toute la France.

Présentation



Une landing page élégante 
et concise présentant les 
services et l’expertise de 
l’entreprise.

Un rappel du dégradé du 
logo de Ramp-Up Energy, 
symbolisant la transition 
vers les énergies renouve-
lables.
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Store
Ramp-Up

Energy

- Réalisation de la maquette
- Intégration du site internet

Ramp-Up Energy est une entreprise 
experte dans les achats d’énergie, le 
développement de projet solaire et 
le financement de projet en énergie 
renouvelable.

Présentation



Un menu régulièrement renouvelé pour 
le plus grand plaisir des papilles et 
des yeux !

Brasserie

41

L’Espérance



Des photos gourmandes et 
irrésistibles pour susciter 
le désir de savourer chaque 
instant culinaire avec délice et 
plaisir.

Un accent mis sur le fait maison, 
les produits de saison, ainsi que 
sur les formules spéciales pour 
les événements.

42

La Brasserie l’Espérance situé sur 
Le Bouscat, à la fois office de bar 
et de brasserie, offrant une large 
sélection d’alcools variés ainsi qu’un 
menu généreux, constamment 
adapté à la saisonnalité.
 
- Réalisation de la maquette
- Intégration du site internet

Derrière l’équipe de la Brasserie 
l’Espérance se trouvent des pas-
sionnés , déterminés à éveiller et 
raviver les papilles gustatives de 
leurs clients à leur plein potentiel.

Présentation



Une présentation de petits 
espaces, des différents 
abonnements proposés et 
de leurs avantages pour 
les jeunes joueurs de 
football.

La possibilité d’acheter son 
tapis Petits Espaces pour 
booster sa progession 
lors des entraînements.

Espaces
Petits

43

- Réalisation de la maquette
- Intégration du site internet

Petits Espaces est une webapp proposant 
des exercices sous forme de vidéos, guidés 
par des coachs de football, pour améliorer la 
performance et la technique des joueurs.

Présentation



Un recensement de toutes 
les fiches, exercices et 
présentations des livres 
consacrés aux révisions.

Un site interactif et intuitif 
pour réviser efficacement 
ses cours d’infirmier.

44

Fiches
IDE

- Réalisation de la maquette
- Intégration du site internet dans le 
cadre d’une refonte

L’infirmière anesthésiste Julie Violet a 
créé Fiches IDE, un site dédié à tous les 
Étudiants en Soins Infirmiers (ESI) ainsi 
qu’aux Infirmier(e)s Diplômé(e)s d’État, 
afin de les accompagner dans leurs révi-
sions.

Présentation



Italian

45

L’approche valorise le goût au-
thentique de l’Italie en proposant 
des recettes familiales et des pro-
duits locaux, préparés avec soin.

Les offres d’Italian Cucina sont adap-
tées à divers types de réceptions, 
allant du prêt-à-servir aux repas plus 
élaborés

Cucina
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Italian Cucina propose des services 
de restauration pour évènements, 
incluant des cocktails, buffets, pla-
teaux de réception et apéritifs.

- Réalisation de la maquette
- Intégration du site internet

Présentation

Des photos alléchantes illus-
trant les services de traiteur 
et les plateaux repas raffinés 
proposés.

Un site épuré aux couleurs 
traditionnelles représen-
tant les teintes de l’Italie et 
l’olivier, source de la célèbre 
huile d’olive.

Italian Cucina s’engage à mettre l’accent 
sur l’authenticité et la diversité de la 
cuisine italienne.



Une présentation des com-
pétences spécialisées en ma-
nagement et leadership au 
féminin.

Un site aux couleurs dyna-
miques reflétant les valeurs, 
la philosophie et les engage-
ments de Belformance.

Belformance

47

- Réalisation de la maquette
- Intégration du site internet

Belformance est une entreprise proposant du 
management de transition ainsi que des coa-
chings dédiés aux femmes dirigeantes. 

Présentation



Un site moderne au style 
professionnel, intégrant les 
deux couleurs vives de l’iden-
tité de DGB Courtage.

Des photos qui mettent en 
avant l’expertise dans le 
domaine de l’assurance dom-
mages ouvrage.

48

DGB
Courtage

- Réalisation de la maquette
- Intégration du site internet dans le 
cadre d’une refonte

DGB Courtage est une entreprise spé-
cialisée dans le courtage en assurance, 
dédiée à trouver la meilleure solution 
pour répondre aux besoins spécifiques 
de chaque projet.

Présentation



Chaque mois, une nouvelle création 
est mise à l’honneur, accompagnée 
d’une illustration exclusive et d’un 
goût unique.

La

49

Gang



Un site e-commerce avec une 
présentation colorée de l’en-
semble des créations de bières.

Un clin d’oeil à Mathieu Edange, 
le brasseur chavronné de LA 
GANG.

50

LA GANG est à la fois une Brasserie 
et une Taproom située sur Biscar-
rosse. Elle propose une nouvelle 
création à découvrir chaque mois, 
idéale pour les amateurs de bière.
 
- Réalisation de la maquette
- Intégration du site internet

Au Québec, « LA GANG » désige 
un groupe d’amis proche. Le nom 
a donc été choisi pour transmettre 
cette idée à la marque de bières.

Présentation
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Création 
Logo

Après avoir lancé 
une chaîne de donuts, 
les deux associés ont 
exploré une nouvelle 
culture gastronomique 
avec Komi Corn’s, une 
dark kitchen propo-
sant de la nourriture 
coréenne comme des 
corn dogs, du poulet 
frit et des tacosushis. 
Ils souhaitaient une 
identité originale et 
colorée.

Nous avons créé une 
mascotte inspirée du 
corn dog, associée au 
jaune et au rouge pour 
rappeler le corn dog et 
la sauce. La typographie 
de la marque a été re-
travaillée pour ajouter 
une touche de fantaisie. 
Nous avons également 
conçu les emballages et 
la maquette du site.

 #ea003d

 #9bcf53

#fcdc2a

Komi Corn’s
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Nevra



Le Cahier Sportif allie sport et éducation avec un 
cahier de vacances en collaboration avec un club de 
sport. Des formes arrondies et désordonnées illustrent 
l’aspect éducatif, tandis que des éléments sportifs 
ajoutent du dynamisme. Le vert rappelle les terrains et 
le jaune ajoute une touche solaire et chaleureuse.

Afin d’accentuer leur identité, nous avons propo-
sé un graphisme sur le « S » illustrant partage et 
renouveau ainsi qu’une palette de couleur alliant 
orange et noir pour le côté solaire, lumière et sobre.

Leur identité moderne et digitale 
utilise une palette violette pour la 
créativité et la technologie, 
avec un motif de carte à  puce 
symbolisant vitesse, dynamisme 
et professionnalisme.
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Le Cahier Sportif

   Solar Ring

Nevra



Traiteur italien fondé à Paris 
en 1989, Italian Cucina pro-
pose une cuisine savoureuse 
pour réceptions, cocktails, 
événements et plateaux repas. 
Les enfants des fondateurs 
ont modernisé l'identité en al-
liant authenticité, dynamisme 
et savoir-faire.

Belformance aide les équipes, 
surtout les femmes cadres, en 
optimisant leur fonctionnement 
et en offrant coaching et rôles de 
manager. Son logo incarne géné-
rosité, entraide, bienveillance et 
communauté, valeurs clés pour 
Belkis Chayeb.

Pour éviter les clichés, nous 
avons choisi une branche d’oli-
vier comme symbole, repré-
sentant la fraîcheur et le 
savoir-faire culinaire. Le logo 
utilise une palette verte avec 
des touches de marron en clin 
d’œil au bois et à l'authenticité.

 #00f0a3

 #e15a5a

 #0012c6

 #00439c

#fff8f6

 #e8e8e8

Italian Cucina

Belformance

Soluxxo
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Une application doit être recon-
naissable seulement par son logo 
et n’a pas besoin d’être accom-
pagnée par son nom. Nous avons 
donc opté pour un symbole 
simple, facile à reconnaitre et qui 
illustre le réseau et les flux d’infor-
mations.

 #098aad

 #003041

Inventons ensemble votre univers ! 
Nous créons une identité visuelle unique et impac-
tante, alignée avec vos valeurs et votre vision, pour 

faire briller votre marque.

Agence de communication, 
Media Buy Marseille optimise 
la notoriété et les campagnes 
publicitaires. Nous avons créé un 
nouveau logo moderne avec une 
icône de deux « M » superposés 
et des couleurs vives pour une 
reconnaissance instantanée.

 #26489a

 #e8e2db

Soluxxo
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Media Buy Marseille



La tête de bœuf, pla-
cée au centre de ce 
logo, permet d’identi-
fier instantanément le 
secteur d’activité de la 
marque. Pour évoquer 
douceur et confiance, 
elle est dessinée avec 
des traits arrondis et 
entourée d’un cercle.

Pour créer un univers 
à la fois authentique 
et moderne, nous avons 
choisi une palette de 
couleurs dans les tons 
rouges, marron et 
beige.

La typographie en gras avec des 
arrondis ajoute une touche de 
modernité. La flèche apporte 
dynamisme et mouvement au 
logo, constituant ainsi le compro-
mis idéal pour représenter cette 
entreprise de logistique et de 
transport.

 #26489a

 #e8e2db

Chez Castaing
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Met

 #bf2516

 #ffffff

#1a0300



Le padel étant au cœur de l’activité de cette 
marque, nous avons mis ce terme en avant dans 
le logo. Il est souligné par un contour et une ombre 
qui lui confèrent un effet de mouvement. Pour 
compléter le nom de la marque, nous avons choisi 
un palmier, symbole idéal de voyage et de soleil.

Nous avons opté pour une alliance de typogra-
phies modernes et manuscrites, accompagnée 
de traits fins. Cette combinaison crée un rendu 
féminin, destiné aux mamans, tandis qu’une ty-
pographie plus épaisse s’adresse aux papas. Pour 
illustrer la joie et la vitalité, nous avons intégré un 
soleil dans le logo.

Peau Éthique vend des cosmétiques 
naturels français triés par région pour 
favoriser les produits locaux. Nous 
avons conçu un logo fin et moderne, 
utilisant du vert pour la nature et du 
marron pour la terre, respectant les 
codes éco-responsables.

 #b5c79a

 #273617
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Padel Voyage

Mama Village

Peau Ethique 



Pour souligner la localisation de 
son secteur d’activité, nous avons 
incorporé un symbole de la Corse : 
le foulard blanc orné sur la tête de 
Maure. Afin d’ajouter dynamisme 
et vivacité, nous avons complété 
la palette de couleurs bleues avec 
une touche d’orange.

Un logo entièrement 
typographique et 
simple est idéal pour 
aller droit au but. 
Ici, une police fine et 
condensée apporte 
professionnalisme et 
sobriété.

Nous avons choisi des 
couleurs sobres, avec 
une touche d’orange, 
pour maintenir un équi-
libre entre sobriété et 
professionnalisme.

 #cc5803

 #ffffff

#0a0908

 #ec612a

 #3b74f7

#132934
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Assur2a

Transicio 



Nous avons créé un effet miroir entre les lettres, 
ainsi qu’un entrelacement symbolisant le lien qui 
unit ces associations, toutes œuvrant pour la 
même cause. Cette identité visuelle est accom-
pagnée des trois couleurs primaires, représentant 
l’authenticité et l’infinité des possibles.

Pour symboliser l’épanouissement, ce logo met en 
avant une fleur, symbole de renaissance et d’élé-
vation. Son design fin et épuré reflète la personna-
lité de la fondatrice d’Épanora, qui souhaite trans-
mettre douceur et bien-être.

Pour s’adapter à ce secteur, la palette de 
couleurs est dominée par des nuances 
de bleu. Un mouvement circulaire et 
dynamique symbolise le parcours de 
l’association, accompagné de silhouettes 
tracées par des ondulations d’eau, illus-
trant son action auprès des populations 
dans le besoin.
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Accompagner en
Emploi Autrement

Épanora

Res’Eau



Le caducée, symbole embléma-
tique de cette profession au 
service des autres, est intégré 
au centre du logo. Cette re-
présentation illustre l’enga-
gement et le soutien, tout en 
ajoutant une touche de sérieux 
à l’identité de Fiches IDE.

Étant donné que la plate-
forme propose des fiches de 
révision, nous avons intégré 
en arrière-plan des éléments 
graphiques évoquant le secteur 
infirmier, tels qu’une seringue, 
un cœur et un pansement.

 #af50bc

 #2b0033

 #dda2db

Fiches IDE
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Pour renforcer la reconnaissance 
de l’entreprise, nous avons intégré 
une icône dans le logo en nouant 
les lettres R et U de Ramp Up. 
Afin d’illustrer la transition vers les 
énergies renouvelables, un dégra-
dé de bleu a été ajouté au design.

 #C7e8Bf

#5f5fff

 #2c4235

 #1a2130

 #faf8ed

Inventons ensemble votre univers ! 
Nous concevons une identité visuelle unique 

et mémorable, en parfaite adéquation avec vos 
valeurs et votre vision, pour faire rayonner votre 

marque.

Pour refléter les valeurs de la 
vétérinaire—douceur, confiance 
et bienveillance—, nous avons 
conçu un logo circulaire avec 
des couleurs chaleureuses. Afin 
de correspondre à la person-
nalité de Sophie Augustin et 
aux soins qu’elle propose, nous 
avons également intégré une 
illustration d’animaux.

Ramp Up Energy
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Sophie Augustin



Les livres symbolisent 
la recherche, l’ana-
lyse et l’éducation. Le 
design épuré en bleu 
foncé évoque la fia-
bilité, la clarté et le 
professionnalisme.

Une chouette perchée 
derrière une ran-
gée de livres. Souvent 
associée à la sagesse 
et à la connaissance, 
cette chouette ren-
force l’idée de stra-
tégie intelligente et 
d’expertise.

MDC Strategies

 #16325b

 #000811

 #ffffff

63



L’icône de ce logo se compose 
d’un cercle formé par deux 
flèches en boucle, symbolisant un 
processus circulaire et durable. 
Cet anneau évoque également un 
système de recyclage et de ges-
tion des énergies renouvelables.

L’association du noir et du jaune 
met en avant le caractère lumi-
neux et souligne l’aspect moderne 
et haut de gamme de la marque.

Le noir et le vert évoquent un 
équilibre entre la technologie et 
la durabilité environnementale.

#36ba98

 #000000

Le logo représente le produit phare de l’en-
treprise : le ring light. Son effet néon, associé 
à une typographie moderne et audacieuse, 
évoque la lumière et la confiance.

 #ffbf00

 #000000

BioGas Ring
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Ring Light Store
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Notre collaboration avec Voilà 
Immobilier s’articule autour de la 
création de contenu engageant 
et personnalisé pour ses réseaux 
sociaux. Nous mettons en avant 
l’ADN unique de l’agence à travers 
des publications dynamiques qui 
capturent parfaitement l’esprit 
vitaminé de cette agence.

Chaque contenu est soigneuse-
ment conçu pour maintenir une 
cohérence visuelle et renforcer 
leur présence en ligne.

69

Voilà Immobilier est une agence 
immobilière dynamique située à 
Carcassonne. Avec une approche 
moderne et vitaminée, cette 
agence se distingue par son éner-
gie communicative et son enga-
gement envers ses clients. 

- Gestion des réseaux sociaux 
(Instagram, Facebook)

Parmi les types de publications 
réalisées, on retrouve : des vidéos 
de visites immobilières, des publi-
cations d’équipe et d’ambiance, 
des contenus techniques, des 
stories engageantes, etc.

Présentation



Les légendes des publications de Voilà 
Immobilier sont pensées pour reflé-
ter l’esprit positif et accessible de 
l’agence. Chaque caption est rédi-
gé avec une touche de bonne humeur 
et d’authenticité, afin de créer une 
proximité avec la communauté.
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@voilaimmobilier
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Chaque image et chaque mon-
tage vidéo ont été pensés pour 
transmettre l’atmosphère unique 
d’Adiu, afin d’attirer et fidéliser une 
clientèle en quête de moments 
authentiques et festifs.

Nous avons développé une stra-
tégie de contenu cohérente pour 
leurs réseaux sociaux, alignée avec 
leur identité visuelle et leur posi-
tionnement.

71

Adiu ! est un bar-restaurant 
unique en son genre, niché en 
plein cœur de Bordeaux. Ce lieu 
convivial et chaleureux est dédié à 
la cuisine gasconne, une des tra-
ditions culinaires emblématiques 
du Sud-Ouest de la France.

- Gestion des réseaux sociaux 
(Instagram, Facebook)
- Shooting photos et vidéos

Nous avons créé différents types de 
contenus pour dynamiser leur pré-
sence en ligne : shooting photo culi-
naire, Reels de préparation de cocktails 
et d’ambiance, publications sur les 
événements, stories engageantes, etc.

Présentation



Les captions du compte Adiu reflètent 
une approche caractérisée par plusieurs 
éléments clés : la promotion du concept 
et de la cuisine locale, une tonalité dé-
contractée et amicale, et la participation 
de la communauté.

Nous avons réalisé un shooting photo/vidéo mettant 
en valeur l’essence même du lieu. Les plats typiques 
gascons de la carte sont capturés sous leur meil-
leur jour, tout comme la réalisation des cocktails 
par le barman. Nous avons également pris soin de 
refléter la convivialité et la chaleur du lieu.
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@adiu.bordeaux



 

10

Nous avons élaboré une straté-
gie de contenu sur mesure pour 
Donuts République, parfaitement 
alignée avec l’univers street new-
yorkais de la marque. 

Cette approche garantit une 
cohérence visuelle et narrative 
sur l’ensemble de leurs réseaux 
sociaux, tout en attirant et enga-
geant une audience friande de 
street food de qualité.

73

Donut’s République est une 
marque de street-food américaine 
qui se distingue par ses délicieux 
donuts, hot-dogs, nachos, et bien 
d’autres classiques. Avec des bou-
tiques physiques situées à Avi-
gnon et Clermont-Ferrand, Donuts 
République offre une expérience 
gustative unique new-yorkaise.

- Gestion des réseaux sociaux 
(Instagram, TikTok, Facebook, Lin-
kedIn, YouTube)
- Shooting photos et vidéos

Nous avons créé différents types de 
contenus pour dynamiser leur pré-
sence en ligne :  shooting photo cu-
linaire mettant en avant les donuts 
et hot-dogs, Reels dynamiques 
montrant la préparation des pro-
duits, publications sur les nouveau-
tés, stories engageantes, etc.

Présentation



 

Les captions des publications pour 
Donuts République sont conçues pour 
refléter l’esprit de la marque : dé-
contracté, authentique et axé sur le 
plaisir gourmand. Chaque texte est 
soigneusement rédigé pour renforcer 
l’identité street food américaine, avec 
des touches d’humour et des clins d’œil 
à la culture new-yorkaise.
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@donutsrepublique
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Chaque élément visuel et textuel 
est conçu pour renforcer l’image 
d’une marque moderne et res-
ponsable.

Cette approche assure une co-
hérence visuelle et narrative sur 
tous leurs réseaux sociaux, tout 
en sensibilisant et engageant une 
audience concernée par la sé-
curité lors des sorties festives. Le 
contenu reflète parfaitement les 
valeurs d’Azala : protection, prati-
cité et plaisir.

75

Azala est une société vendant 
des couvre-verres colorés et 
100% français. Ce qui distingue 
Azala des couvre-verres clas-
siques, c’est avant tout son enga-
gement écologique et sa fabrica-
tion locale.

- Gestion des réseaux sociaux 
(Instagram, Facebook)
- Shooting photos et vidéos

Nous avons créé divers types de 
contenus pour dynamiser leur 
présence en ligne : shooting photo 
illustrant l’utilisation des couvre-
verres dans des contextes festifs, 
Reels démontrant leur efficacité et 
simplicité d’utilisation, publications 
sur les avantages du produit, sto-
ries interactives, etc.

Présentation



Les captions pour Azala sont soi-
gneusement rédigées pour équilibrer 
deux aspects fondamentaux de la 
marque : la protection et le plaisir 
festif. Chaque texte vise à sensibiliser 
le public à l’importance de se proté-
ger tout en profitant des sorties, tout 
en reflétant l’image dynamique et 
responsable d’Azala.

Nous avons réalisé des shootings photo dans le 
Sud-Ouest, en capturant l’essence de la marque 
à travers des scènes festives tout en mettant en 
avant la fonctionnalité des couvre-verres. 
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@azalaboutique



Notre agence a travaillé 
sur divers projets avec des 
clients de secteurs variés. 

77

Plusieurs projets : 



Pour chaque projet, nous 
développons une stratégie 
de contenu unique, adaptée 
à l’identité de la marque et 
aux objectifs du client, en 
créant des contenus visuels 
et textuels engageants. 

Nous avons aidé ces 
entreprises à optimi-
ser leur présence sur 
les réseaux sociaux en 
développant des stra-
tégies sur mesure.
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Nous avons développé une straté-
gie de contenu sur mesure pour la 
miellerie, en harmonie avec l’uni-
vers raffiné et international de ses 
miels haut de gamme, issus de 
diverses régions du globe.

Cette stratégie assure une cohé-
rence visuelle et narrative sur tous 
leurs réseaux sociaux, tout en cap-
tivant et engageant une audience 
avide de miels d’exception.

79

Miel Montet est une miellerie 
proposant une sélection de miels 
hauts de gamme, venant de plu-
sieurs pays du monde.

- Gestion des réseaux sociaux 
(Instagram, TikTok, Facebook, Lin-
kedIn, YouTube)

Nous avons élaboré divers types de 
contenus pour dynamiser leur pré-
sence en ligne :  des séances photo 
mettant en valeur les miels et leurs 
origines, des publications sur les 
nouveautés de la miellerie, ainsi que 
des stories interactives pour enga-
ger leur communauté.

Présentation



Les captions des publications pour la 
miellerie sont créées pour incarner 
l’esprit de la marque : élégant, au-
thentique et dédié à la passion du miel. 
Chaque texte est soigneusement rédigé 
pour mettre en valeur l’identité haut 
de gamme de leurs produits, célé-
brant l’artisanat et les trésors des 
différentes régions du monde.
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@mielmontet
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Chaque visuel et texte est soi-
gneusement élaboré pour in-
carner le courage et la véritable 
essence des motardes.

Cette approche garantit une 
cohérence visuelle et narrative sur 
l’ensemble des réseaux sociaux, 
tout en engageant une commu-
nauté de motardes passionnées. 
Le contenu reflète fidèlement les 
valeurs de Theia Moto : audace, 
confort et authenticité, créant 
un lien fort avec celles qui re-
cherchent style et sécurité dans 
un univers de liberté.

81

Theia Moto est une marque de 
vêtements pour les motardes. 
Cette marque incarne la femme 
audacieuse et authentique dans 
un univers traditionnellement 
masculin.

- Gestion des réseaux sociaux 
(Instagram, Facebook, TikTok)
- Shooting photos et vidéos

Nous avons créé divers types de 
contenus pour dynamiser leur 
présence en ligne : des shootings 
photo mettant en valeur les vê-
tements de Theia Moto avec des 
modèles et des motos, des Reels 
soulignant le style et la fonctionnali-
té des vêtements, des publications 
avec des conseils, ainsi que des 
stories engageantes pour interagir 
avec la communauté.

Présentation



Les captions pour Theia Moto sont 
méticuleusement élaborées pour 
mettre en avant deux valeurs clés de 
la marque : l’autonomie et le plaisir 
de la conduite. Chaque texte vise à 
sensibiliser le public à l’importance de 
porter un équipement adéquat tout en 
célébrant la passion de la moto, tout 
en incarnant l’image dynamique et 
responsable de Theia Moto.

Nous avons réalisé des séances photo et vidéo à Bordeaux, 
mettant en avant des modèles portant les créations de 
Theia Moto aux côtés de motos emblématiques. Ces prises de 
vue capturent l’esprit audacieux de la marque et la passion 
pour la route.
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@theia_moto
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Nous avons conçu une stratégie de 
contenu sur mesure pour Compa-
gnion Spine, alignée avec sa mission 
de fournir des solutions complètes 
pour le soulagement des maux de 
dos.

Cette approche garantit une 
cohérence visuelle et narrative 
sur tous les réseaux sociaux de 
Compagnion Spine, tout en cap-
tivant et engageant une audience 
en quête de solutions innovantes 
pour améliorer leur santé verté-
brale.

83

La mission de Compagnion Spine 
est de fournir des solutions diagnos-
tiques, interventionnelles et chirur-
gicales complètes pour soulager les 
maux de dos plus tôt, plus sûrement 
et mieux, tout en préservant l’ana-
tomie et le mouvement fonctionnel 
des articulations et en gardant les 
options de traitement ouvertes pour 
le patient et le médecin.

- Gestion du réseau social (LinkedIn)

Nous avons élaboré une gamme de 
contenus pour renforcer leur pré-
sence en ligne :  des évènements 
à ne pas manquer ainsi que des 
publications informatives sur les 
solutions proposées par Compa-
gnion Spine.

Présentation



 

Les captions des publications pour Compa-
gnion Spine sont élaborées pour refléter 
l’esprit de la marque : professionnel, au-
thentique et centré sur le bien-être des 
patients. Chaque texte met en avant l’inno-
vation et l’expertise, tout en proposant des 
informations engageantes pour le public.
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/companion-spine
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Chaque élément visuel est soi-
gneusement élaboré pour ren-
forcer l’image d’une brasserie 
moderne et responsable, mettant 
en valeur la large sélection de 
boissons et le menu généreux du 
restaurant.

Cette approche assure une cohé-
rence visuelle et narrative sur leurs 
réseaux sociaux, tout en enga-
geant une audience passionnée 
par les sorties festives. Le contenu 
incarne les valeurs de La Brasserie 
l’Espérance : convivialité, qualité et 
plaisir.

85

La Brasserie l’Espérance situé 
sur Le Bouscat, à la fois office de 
bar et de brasserie, offrant une 
large sélection d’alcools va-
riés ainsi qu’un menu généreux, 
constamment adapté à la saison-
nalité.

- Gestion des réseaux sociaux 
(Instagram, Facebook)
- Shooting photos et vidéos

Nous avons développé une variété 
de contenus pour dynamiser leur 
présence en ligne : des séances 
photo mettant en scène les mo-
ments conviviaux à la brasserie, des 
vidéos illustrant la préparation des 
plats et boissons, des publications 
sur les offres saisonnières, ainsi que 
des stories interactives pour enga-
ger leur communauté.

Présentation



Les captions des publications pour le 
restaurant sont soigneusement ré-
digées pour équilibrer deux aspects 
essentiels de la marque : la convi-
vialité et le plaisir culinaire. Chaque 
texte vise à sensibiliser le public à 
l’importance de savourer pleinement 
ses repas tout en profitant d’une 
expérience festive, tout en reflétant 
l’image dynamique et accueillante du 
restaurant.

Nous avons réalisé des séances photo et vidéo dans 
le restaurant, capturant l’essence de la marque 
à travers des moments festifs tout en mettant en 
avant la qualité de nos plats et boissons.
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@bar_brasserie_lesperance
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Nous avons conçu une solution 
juridique sur mesure pour les en-
trepreneurs et entreprises inno-
vantes, répondant précisément à 
leurs enjeux de protection et de 
valorisation de leur actif immaté-
riel.

Cette démarche assure une pro-
tection juridique cohérente et ef-
ficace de leurs actifs immatériels, 
tout en répondant aux attentes 
des entrepreneurs et entreprises 
innovantes soucieuses de valori-
ser leur savoir-faire et leurs créa-
tions.
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Le cabinet Alix Lacombe Avocat 
accompagne les entrepreneurs et 
entreprises innovantes dans leurs 
problématiques juridiques liées à la 
protection et la valorisation de leur 
actif immatériel.

- Gestion du réseau social (LinkedIn)

Nous avons conçu une gamme de 
contenus pour optimiser la présence 
du cabinet Alix Lacombe Avocat sur 
LinkedIn : articles informatifs sur 
des sujets juridiques, posts sur les 
nouvelles législations et actualités 
du cabinet.

Présentation



 

Les captions des publications LinkedIn du cabi-
net Alix Lacombe Avocat reflètent son expertise 
tout en restant accessibles. Chaque texte est 
conçu pour valoriser ses compétences juri-
diques, avec un ton clair et pédagogique, ren-
forçant son image de partenaire fiable pour 
les entrepreneurs innovants.
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Chaque cliché a été soigneusement 
conçu pour mettre en lumière les 
plats typiques gascons, riches en 
saveurs et en traditions, ainsi que 
les cocktails créatifs préparés avec 
par le barman.

Nous avons réalisé un shooting en 
Corse en utilisant un drone pour 
capturer la beauté naturelle des 
produits dans un cadre idyllique. 

Ce shooting photo a pour but 
de refléter l’identité unique 
du restaurant et de séduire 
visuellement leur audience !

 Chaque photo illustre l’élé-
gance des produits en har-
monie avec le paysage corse, 
tout en mettant en avant 
l’authenticité des ingrédients 
naturels utilisés.

Un shooting 
photo/vidéo chez Adiu !
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Adiu !

Nométic



Les images ont été soigneu-
sement conçues pour illustrer 
comment le produit s’intègre 
parfaitement dans des environne-
ments festifs, offrant une protec-
tion discrète et élégante tout en 
permettant de profiter pleinement 
des moments conviviaux.

Les images mettent en avant les 
plats typiquement français avec 
une attention particulière à la 
présentation et aux détails, captu-
rant ainsi la richesse de la cuisine 
traditionnelle. 

L’utilisation du drone a permis 
d’ajouter une dimension vi-
suelle unique.

Chaque photo reflète l’atmos-
phère chaleureuse et accueil-
lante de la brasserie.

Azala

L’Espérance

Nométic
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Mur de végétation - Adiu !
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Cocktail - Adiu !
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Un petit peu de tout...
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Chaque photo a été soigneusement 
élaborée pour mettre en valeur les 
vêtements de Theia Moto, célébrant 
l’audace et l’authenticité des mo-
tardes dans un univers traditionnel-
lement masculin.

Nous avons réalisé une séance 
photo sur le terrain, utilisant des 
techniques innovantes pour cap-
turer l’interaction des enfants avec 
leurs activités scolaires et leur 
sport préféré.

Ce shooting photo vise à cap-
turer l’essence unique de 
Theia Moto et à séduire vi-
suellement les motardes à la 
recherche d’un style distinctif 
et novateur.

Chaque photo illustre la 
joie d’apprendre, en captu-
rant l’énergie des enfants 
et leur connexion avec les 
activités scolaires liées à 
leur sport préféré.

Un shooting 
photo/vidéo chez Theia Moto
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Theia Moto

Le Cahier Sportif



Les images ont été soigneuse-
ment réalisées pour mettre en va-
leur la qualité des viandes et des 
produits de Chez Castaing, tout 
en illustrant le savoir-faire artisa-
nal des bouchers dans un cadre 
traditionnel.

Les photos mettent en avant des 
plats emblématiques de la street-
food américaine, comme les do-
nuts et les hot-dogs, avec un soin 
particulier porté à la présentation 
et aux détails, capturant ainsi l’es-
sence gourmande et authentique 
de cette cuisine.

Une viande d’exception, fruit de 
la passion et du savoir-faire 
de la boucherie Chez Castaing.

Chaque photo reflète l’am-
biance conviviale et décon-
tractée de la street-food 
américaine.

Chez Castaing

Donut’s République
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Beignets - Donut’s République
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Viande - Chez Castaing
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Un petit peu de tout...
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Notre
Savoir faire 

Optimisation
Apport d’un audit 
sur l’ensemble de 
votre site et mise en 
place des procédures 
pour répondre à vos 
demandes. 

Photo/Vidéo
Une bonne communication 
passe par de bons visuels. 
Nous vous proposons de 
capturer vos valeurs et de 
les intégrer sur tous vos 
supports.

Design - Identité visuelle
Création de votre 
identité visuelle (logo, 
charte graphique, etc) et 
communication de votre 
image sur les réseaux 
sociaux

E-Commerce
Création de site 
E-commerce (attributs, 
etc) avec gestion de 
stocks.
Mise en place des 
solutions de paiements

Webdesign
Analyse de la demande 
et création de maquettes 
et mock-up sur-mesure 
afin de faciliter la 
projection sur votre futur 
site

WordPress
Spécialiste WordPress, 
cela sera un plaisir de 
mettre nos compétences 
à votre service pour 
répondre à vos besoins.
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Savoir faire La démarche RSE : 

Le recyclage

E-Mails durable / 
Requête Web 

Hébergement Web

Site Web Made in 
France

Nous nous efforçons de respecter les normes les plus strictes en matière de respon-
sabilité social et environnemental.
Nous nous engageons à préserver les ressources naturelles et à réduire notre em-
preinte environnementale.
Nous sommes fiers de travailler de manière responsable et durable et de soutenir des 
causes socialement et environnementalement responsables.
Nous encourageons le développement durable et le partage des connaissances pour 
contribuer à l’amélioration des communautés locales.
Nous sommes engagés à adopter des pratiques éthiques et à encourager la diversité 
et l’inclusion.
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Ne soyez pas timide ! 
Vous voulez faire appel à nous ?
Alors contactez-nous !

@digitaljouss

@digitaljouss

digitaljouss@gmail.com

06.72.48.33.73



La direction
Sarah & Jules 

Sarah : 06.37.89.93.95 Jules : 06.72.48.33.73

Contactez
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Création
Eloïse & Sabine 

Contactez le pôle

Sabine : 06.52.32.86.75 Éloïse : 06.33.79.86.86
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Contactez le pôle

Développement
Augustin, Yassine & Pierre

Yassine : 07.52.08.08.26 Pierre : 06.72.84.98.97Augustin : 06.04.46.00.93
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Social Media
Sarah & Thylane

Sarah : 06.12.83.32.02 Thylane : 07.82.44.77.94

Contactez le pôle
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